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Google AdWords 
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Google AdWords介紹 
 
 
提案規劃工具 
 
 
帳戶架構 

Agenda 
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搜尋關鍵字廣告 
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搜尋關鍵字廣告  

購買關鍵字組: 
房地產 
買房 
青年首購 
購屋 
房貸 
地產投資 
不動產 
實價登錄 

左上三則 右方八則 

自然搜尋結果 
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網站連結額外資訊 
 
 
位置額外資訊 
 
 
通話額外資訊 

廣告額外資訊: 
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廣告額外資訊-網站連結 

2~3列以上額外資訊:  
40%平均點閱率上升 

1列額外資訊:       
17%平均點閱率上升 

行動搜尋額外資訊:                    
30%平均點閱率上升 
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廣告額外資訊-網站連結 

給消費者不同消費選項，自
行選擇性別/喜好/類型 
更可以放入影片連結/商家社
群網站等 

直接遞送訊息給訪客，進入更相關的網頁 
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位置額外資訊 

電腦/筆電版 
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位置額外資訊-行動版 

位置額外資訊 
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通話額外資訊with 網站連結 

“點就通”適用對象 

針對能透過電話服務，
並希望顧客第一時間就
能與您通話，直接進行
詢價、訂位、諮詢服務

與商品訂購的廣告主 

行動廣告-點就通 
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在Mobile Search上一通電話找到你 
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多媒體聯播網廣告 
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 超過30%的臺灣地區Alexa Top 100的網站 

 超過20,000個聯播網站 

 覆蓋超過97%的台灣上網人口 

Google 擁有台灣最大的展示型廣告聯播網 

13 
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Google多媒體聯播網除了可以指定版面/類別，
更可以鎖定族群 

主題定位 

指定網站 

再行銷 

興趣行銷 

鎖定版面 鎖定族群 
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關鍵字內文比對 



Google Confidential and Proprietary 15 Google Confidential and Proprietary 15 Display 
Network 

主題定位 
方式 

聯播網站共分為26大主題類別，選擇
類別投放廣告 

廣告型式 
•文字廣告 

•圖片廣告(動態及靜態廣告) 

•影片廣告 

廣告露出 
•Google合作聯播網站 

•Youtube, Gmail等Google聯播網 

計價方式 
•單次點擊計價 (CPC) 

•千次曝光計價 (CPM) 

主題: 財經類 
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方式 

直接指定要投放的Google聯播網站 

廣告型式 
•文字廣告 

•圖片廣告(動態及靜態廣告) 

•影片廣告 

廣告露出 
•Google合作聯播網站 

•Youtube, Gmail等Google聯播網 

計價方式 
•單次點擊計價 (CPC) 

•千次曝光計價 (CPM) 

指定網站: Mobile01 

指定網站 
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方式 

指定關鍵字，廣告會出現在媒合到的 

聯播網站頁面上。 

廣告型式 
•文字廣告 

•圖片廣告(動態及靜態廣告) 

•影片廣告 

廣告露出 
•Google合作聯播網站 

•Youtube, Gmail等Google聯播網 

計價方式 
•單次點擊計價 (CPC) 

•千次曝光計價 (CPM) 

關鍵字: 租屋、售屋 

關鍵字內文比對 
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選定目標族群 
 

喜歡 

煮飯、做家事、美妝 

 
興趣挑選類別 

餐飲、家居類、美容類 

方式 

將使用者依照興趣分類， 

根據挑選的興趣類別投遞 

廣告，使用者逛到哪廣告 

就跟到哪! 

廣告型式 
•文字廣告 

•圖片廣告(動態及靜態廣告) 

•影片廣告 

廣告露出 
•Google合作聯播網站 

•Youtube, Gmail等Google聯播網 

計價方式 
•單次點擊計價 (CPC) 

•千次曝光計價 (CPM) 

興趣行銷 Google’s 
Audience  

Data 
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Google將使用者共分為25種興趣類別 

分別選擇興趣類別投遞廣告在相關族群面前 

Google’s 
Audience  

Data 
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使用者曾經到過網站. 

Your Ad 

Yo
u

r A
d

 

使用者在之後瀏覽各大網站。 

使用者離開網站後，已經將
他記錄在再行銷的名單中。 

使用者在Google聯播
網中持續看到廣告，
帶回網站。 

方式 

曾經造訪過網站被紀錄在名單中收集
到500名單後可開啟再行銷，在聯播
網中持續投放廣告在使用者面前。 

廣告型式 
•文字廣告 

•圖片廣告(動態及靜態廣告) 

•影片廣告 

廣告露出 
•Google合作聯播網站 

•Youtube, Gmail等Google聯播網 

計價方式 
•單次點擊計價 (CPC) 

•千次曝光計價 (CPM) 

再行銷 Google’s 
Audience  

Data 
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簡單抓住每一環節再次行銷 

 

• 將各層級的網頁作再行銷標記抓住來訪的名單，依照不同的活動需求
廣告投遞在曾經到過頁面的訪客，使用配對組合更可以產出多種結果。 

首頁 商品 購物車 結帳 

$ 

結帳完成 

Thank you 

Google’s 
Audience  

Data 
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廣告投放方式解析 

Google聯播網 Blast 

指定網站  ,  主題定位     

興趣行銷 
 

 
             內文比對  

 再行銷 

短時間大量
曝光 

買網站版位的
方式 

廣告跟著“人”
走 

重新找回曾經造訪網站
的人 

精準的出現在相關內容頁
面上 
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YouTube 廣告 
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TrueView In-Stream 



Google Confidential and Proprietary 25 

TrueView In-Stream Ads 

Overview 

• 影片播放前播放廣告。 

• 廣告影片會在播放5秒鐘後讓使用者選擇是否要
Skip或繼續觀看。 

• 只有在使用者觀看完影片廣告(低於30秒)或是觀看
超過30秒時才會計一次費用。 

• 創造極高的觀賞率及吸睛度達到影片宣傳效果。 

Variations/Creative Assets 

• 只要是可以上傳至Youtube的影片皆能使用。 

• 可選擇是否加入連結網站的banner  

    (300x60, JPG、GIF、SWF) 

• 若無提供Banner，右方會出現300x250的頻道截圖 

• 建議影片長度在2分鐘內或更短。 

Placement 

• YouTube 觀看影片頁面。 

• 外部連結的Youtube影片。 

Targeting 

• 關鍵字, 主題, 興趣行銷, 指定網站 

Price 

• 競價方式, CPV (Cost-per-View) 
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TrueView In-Search 



Google Confidential and Proprietary 27 

TrueView In-Search 

Overview 
• 類似Youtube推薦影片的功能。 

• 當使用者搜尋關鍵字詞時廣告才會出現，就像是
在Google搜尋資訊時出現廣告一般。 

Creative Assets 
• 只要是可以上傳至Youtube的影片皆能使用。 

• 除了影片截圖，另外還可輸入文字(標題及描述) 

    吸引使用者點擊影片。 

Placement 
• YouTube 搜尋 

• YouTube 行動搜尋 

• Google 影片搜尋 

Targeting 
• 使用關鍵字 

Price 
• 競價方式, CPV (Cost-per-View) 

27% 在 YouTube 使用期間會包含至少一次的搜尋動作。 
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TrueView In-Display 
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TrueView In-Display 

Overview 
• 類似Youtube推薦影片的功能。 

• 在影片右邊/下方或是頻道上出現，更可以在
Google合作的聯播網站上播放。 

Creative Assets 
• 只要是可以上傳至Youtube的影片皆能使用。 

• 除了影片截圖，另外還可輸入文字(標題及描述)
吸引使用者點擊影片。 

Placement 
• YouTube 觀看影片/ 頻道頁面 

• Google 聯播網站(300x250 or 336x280) 

Targeting 
• 關鍵字, 主題, 興趣行銷, 指定網站 

Price  
• 競價方式, CPV (Cost-per-View) 
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TrueView In-Slate 
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TrueView In-Slate 

How It Works 
• 在Youtube影片播放之前，使用者可以選擇三
支不同影片廣告的其中之一，或是選擇都不觀
看。  

• 只有在使用者選擇觀看您的影片廣告時才會收
費。 

Creative Assets 
• 只要是可以上傳至Youtube的影片皆能使用。 

• 除了影片截圖，另外還可輸入文字(標題及描
述)吸引使用者點擊影片。 

Placement 
• YouTube影片長度超過10分鐘時出現此選項 

Targeting 
• 關鍵字, 主題, 興趣行銷, 指定網站 

 

Price  
• 競價方式, CPV (Cost-per-View) 
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行動廣告 
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Ads in Search  Ads in Apps  

Ads in Video  Ads in Sites  

行動裝置上的廣告 
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行動廣告上可以做到的分類 

再行銷/興趣行銷 

年齡層/性別 主題定位/指定網站 不同裝置/電信業者 

關鍵字比對 地區 
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行動廣告-搜尋 
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行動廣告-Map搜尋 
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行動廣告-Google合作聯播網上 
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行動廣告-In APP廣告 
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使用Google行動廣告 
擴展APP下載量 

兩個步驟立即下載 

轉轉美樂，立即下載 
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App廣告的經濟效應 

每日下載量 

App 
Store  

排名 

App 搜尋 

App Store 
排名 

Top 10 

Top 25 

Top 50 

免費應用程式日下載量 

12,000 5,000 3,000 

快速提升APP排名，可以迅速增加下載量 
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提案規劃工具 
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在開始製作AdWords廣告前… 
您已經蒐集到完整的客戶需求了嗎？ 

✔ 宣傳網址 

✔ 每日預算 

✔ 廣告走期 

✔ 廣告目標(曝光, 點擊還是轉換) 

✔ 想做搜尋廣告還是多媒體聯播網廣告 

✔ 廣告格式(文字, 圖片, 影片, 行動廣告) 

✔         廣告投放區域 

✔        廣告使用語系 
✔ 投放裝置?  

✔ 主打產品 

✔ 產品銷售對象為消費者或公司企業 

✔ 目標族群 
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如何做一份Google AdWords提案? 
•工具 

– 搜尋趨勢 

– 全球商機搜尋器(For 外銷) 

– 關鍵字工具 

– 流量估算工具 

– 刊登位置工具 

– Ad Planner 

•主題定位/刊登位置選定 

•再行銷設定/興趣行銷選定 

•成效預估 
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Google 搜尋趨勢 http://www.google.com.tw/trends 

關鍵字在 Google 網頁搜尋的熱門度。 
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Google 全球商機搜尋器 http://translate.google.com/globalm
arketfinder/index.html?locale=zh_TW 

找到屬於客戶的 AdWords 跨國商機。 
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Google AdWords 關鍵字工具 
利用AdWords系統自動產出關鍵字，事半功倍好工具。 

輸入關鍵字後產出關聯字並提供下載使用 
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Google AdWords 流量估算工具 
搜尋關鍵字廣告預估工具，提出適當的報價。 

由輸入的關鍵字/出價/預算及選擇的地區、語言， 
可預估出平均曝光、點擊、CPC作為參考值 

找出對客戶最有利的出價 
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Google AdWords 刊登位置工具 
找出適合客戶的廣告刊登網站、主題類別。 

相關網站清單 

輸入關鍵字/網站，或是選擇類別 
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Google Ad planner 

輸入聯播網網站，可查出訪客數/相關分類/興趣 

https://www.google.com/adplanner/ 
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帳戶架構 
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預算規劃-單月數據 
Google 聯播網廣告 –單月預算NT$ 150,000 

廣告活動    播放模式    廣告素材   每日預算    每月預估曝光量   
每月預估
造訪次數 

預估廣告點擊率 
預估單次     
點擊價格 

Budget/月   

搜尋聯播網  關鍵字比對  文字  $500 100,000 1,000 1.00% $15 $15,000 

Google       
內容聯播網 

關鍵字比對 

$4,500 13,500,000 13,500 0.10% $10 $135,000 
興趣行銷 圖片 

主題/指定網站  
文字 

  

再行銷    

 Total  $5,000 13600000 14500 0.11% $10 $150,000 

•搜尋聯播網的預算比例需看客戶產品關鍵字的熱門程度(可使用流量估算工具) 
   消費性產品日預算配置約在1,500~2,000/日內，普通搜尋量的500~1,500/日 
   冷門商品則在300~500/日 

•多媒體聯播網依照客戶預算配置，可分別選擇關鍵字比對、興趣行銷、主題定位 
   /指定網站、再行銷。長期經營的客戶建議再行銷名單必須先安裝抓取來訪網友 
    ，之後可為不同活動開啟。做轉換的客戶請以關鍵字內容比對為主。 

搜尋點擊率1% 

圖像點擊率0.1% 
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廣告活動  播放模式  廣告素材  每日預算  每月預估曝光量  
每月預估
觀看次數 

預估影片觀看率 
預估單次     
觀看價格 

Budget/月  

YouTube影片 YouTube 影片 $6,667 444,444 66,667 15.00% $3 $200,000 

YouTube 影片廣告 –單月預算NT$ 200,000 

預算規劃-單月數據 

•適用於已有宣傳影片的客戶 
(例如:電視TVC/微電影/電影/節目預告..等) 
 
•Trueview廣告的優點可以有效帶動影片在YouTube 
的觀看次數，進而讓更多使用者看見 
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廣告活動   播放模式   廣告素材   每日預算   每月預估曝光量   
每月預估
造訪次數 

預估廣告點擊率 
預估單次      
點擊價格 

Budget/月   

搜尋行動廣告 搜尋 文字  $500 100,000 1,000 1.00% $15 $15,000 

APP行動廣告 搜尋 
文字 
圖片 

$2,000 4,000,000 12,000 0.30% $5 $60,000 

 Total  $2,500 4,100,000 13,000 0.32% $6 $75,000 

行動廣告 –單月預算NT$ 75,000    

預算規劃-單月數據 

適合用於以下客戶: 
 
•已有優化成for行動裝置的網站 
•衝高iOS系統的APP應用程式下載量 
•衝高Android系統的APP應用程式下載量 
•Click to Call(不需另架設網站也可執行) 
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Appendix 

附錄 
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AdWords Editor 
可用來管理 AdWords 廣告活動。可以利用這項工具下載帳戶資訊並離線修改
廣告活動，然後將變更上載至 AdWords；一次新增數百則廣告、關鍵字。 
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文字廣告 

透過 Google 打廣告 
adwords.google.com.tw 
想獲得立竿見影的成效嗎？ 
立即開始製作廣告活動！ 
 

廣告標題 
廣告顯示網址 
內容描述 

廣告標題最多可以顯示 25 個字元。(12個中文字) 
 
廣告內容描述第一行最多可以顯示 35 個字元。(17個中文字) 

廣告內容描述第二行最多可以顯示 35 個字元。(17個中文字) 

廣告標題 明確、必須包含有群組共用的關鍵字 

兩行說明文字 

•強調您業務、產品或優惠的獨到之處 
•列出價格、促銷和獨家商品 
•包含行動字眼，如:立即註冊會員, 馬上來電, 今天就下載, 
現在就訂購一套, 現在加入會員馬上享優惠 

顯示網址 網站最相關的網址內容 

點閱率+ 

47% 
轉換率+ 

http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=zh-Hant&answer=1704389
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=zh-Hant&answer=1704389
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=zh-Hant&answer=1704389
http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?hl=zh-Hant&answer=1704389
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Ad Format Sizes 

.JPEG 

.JPG 

.PNG 

.GIF 

.SWF (Flash) 
 
大小: 50k內 

橫幅廣告：468 x 60 

超級橫幅廣告：728 x 90 

正方形廣告：250 x 250 

小正方形廣告：200 x 200 

大矩形廣告：336 x 280 

內置矩形廣告：300 x 250 

摩天大廣告：120 x 600 

寬幅摩天大廣告：160 x 600 

電腦/筆電版圖片廣告格式 

http://dfa.doubleclick.net/motifpreview?creativeid=23425261&siteurl=http://demo-int.doubleclick.net/motifpreview/Preview.asp?sz=160x600
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Ad Format Sizes 

.JPEG 

.JPG 

.PNG 

.GIF 
 
大小: 50k內 

超級橫幅行動廣告：320 x 50 

超級橫幅廣告：728 x 90 

橫幅廣告：468 x 60 

內置矩形廣告：300 x 250 

手機/平板圖片廣告格式 
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Q & A 


